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Diventa Tecnico In

Il percorso mira a formare una figura tecnica con competenze sull’area
specifica della comunicazione multimediale, tecnologica e digitale.

L'obiettivo € formare un professionista dei processi di comunicazione,
In grado di progettare e creare contenuti culturali, definire una Social
Media Strategy, declinare i contenuti in funzione della piattaforma, SBOCCHI]
gestire una commmunity, analizzare le metriche e gestire una campagna

di advertising. PROFESSIONALI:

e SOCIAL MEDIA STRATEGIST

e CONTENT MANAGER

e SOCIAL MEDIA MANAGER

e COMMUNITY MANAGER

e SOCIAL MEDIA ADVERTISER
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